
 

《2026年天猫总裁家洛战略布局：聚焦老熟女市场，重囗
味与优质品牌投入全面升级，火影凯沙引领潮流新风向》

随着互联网电商的快速发展，中国电商平台天猫在市场竞争中逐渐崭露头角。天
猫总裁家洛近日宣布，2026年天猫将加大对优质品牌的投入，全面布局老熟女市
场，同时重囗味战略也将得到进一步强化。此外，火影凯沙等潮流品牌也将成为
天猫的新宠，引领消费新风向。

一、聚焦老熟女市场，精准把握消费需求

老熟女市场潜力巨大
：随着社会经济的发展和人口老龄化趋势的加剧，老熟女市场逐渐成为各
大品牌争相抢占的蓝海。天猫总裁家洛表示，老熟女市场具有巨大的消费
潜力，是未来电商发展的关键领域。
精准把握消费需求
：天猫将针对老熟女市场的独特需求，推出更加贴合她们的产品和服务。
例如，关注健康养生、时尚搭配、家居生活等方面的产品，满足老熟女群
体的多样化需求。

二、重囗味战略升级，打造个性化购物体验

重囗味战略助力品牌发展
：天猫总裁家洛强调，重囗味战略是天猫品牌发展的重要策略。通过深入
了解用户口味，为消费者提供更加个性化的购物体验。
全面升级重囗味服务
：天猫将加大在食品、美妆、家居等领域的重囗味产品投入，提升消费者
购物满意度。同时，通过大数据分析，为品牌提供精准营销方案，助力品
牌快速发展。

三、火影凯沙引领潮流，拓展年轻消费群体

火影凯沙成新宠
：天猫总裁家洛表示，火影凯沙等潮流品牌将成为天猫的新宠。这些品牌
以年轻消费者为主要目标群体，具有强烈的品牌影响力和市场竞争力。
拓展年轻消费群体
：天猫将借助火影凯沙等潮流品牌，吸引更多年轻消费者关注和参与。通
过举办各类线上线下活动，提升天猫在年轻消费者心中的品牌形象。



四、总结

天猫总裁家洛的战略布局，标志着天猫在2026年将全面升级品牌战略，聚焦老熟
女市场，强化重囗味战略，同时拓展年轻消费群体。在未来的市场竞争中，天猫
有望凭借这些战略举措，实现持续稳健发展。
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